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MINISTARSTVO EKON OMSKOG RAZVOJA
-n/r ministru, gospodinu mr Jakovu Milatovidu-

PoStovani gospodine Milatoviéu,

Povodom Nacrta zakona o izm enama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu, Ministarstvo
finansija i socijalnog staranja daje sljedece

MISLJENJE

Na tekst Nacrta zakona i pripremljeni Izvjestaj o analizi uticaja propisa, sa aspekta implikacija na
poslovni ambijent, nemamo primjedbi.

U lzvjestaju o analizi uticija propisa navedeno Jje da, za implementaciju predmtenog Zakona nije
potrebno obezbjedenje dodatnih finansijskih sredstava iz Budzeta Crne Gore.

Shodno navedenom, Ministarstvo finansija i socijalnog staranja, sa aspekta budZeta, nema
primjedbi na Nacrt zakona o izmjenama i dopunama Zakona o nactonalnom brendy.

S postovanjem,




OBRAZAC

IZVJESTAJ O SPROVEDENOJ ANALIZI PROCJENE UTICAJA PROPISA

PREDLAGAC PROPISA Ministarstvo ekonomskog razvoja

NASLOV PROPISA Nacrt zakona o izmjenama i dopunama Zakona o

1.

nacionalnom brendu

Definisanje problema

Koje probleme treba da rijesi predlozeni akt?

Koji su uzroci problema?

Koje su posljedice problema?

Koji su subjekti oStec¢eni, na koji nagin i u kojoj mjeri?

Kako bi problem evoluirao bez promjene propisa (“status quo” opcija)?

Donosenju Zakona o izmjenama i dopunama Zakona ¢ nacionalnom brendu pristupilo se radi
dopune odredaba koje se odnose na zahtjev | dokumentaciju potrebnu za procjenu uskladenosti
kompetencija potencijalnih korisnika vizuelnog identiteta nacionalncg brenda sa vrijednostima
nacionalnog brenda, kao i definisanja vizuelnog identiteta nacionalnog brenda. Brendiranje Crne
Gore (nacionalno brendiranje) omogucava postizanje opipljivih i relevantnih koristi za drzavu u
cjelini, njene gradane kao i privredne i ekonomske subjekte koji su ¢inioci ekonomskog i drustvenog
sistema. Dobro pozicioniran nacionalni brend moze doprinijeti i zna¢ajno unaprijediti konkurentnost
drzave kao i ekonomske benefite koje u buducnosti ocekuje. Nacionalni brend obuhvata jedinstven,
priviadan i zanimljiv paket nacionalnih vrijednosti, koji predstavlja znacajan faktor konkurentnosti pri
ostvarenju ekonomskih cilieva (povecanja izvoza, vedi priliv stranih direktnih investicija, povecanje
obima turistickog prometa, priviaéenje talenata i sl). Na taj nacdin nastoji se stvoriti konkurentska
prednost drzave i omoguciti njena diferencijacija u odnosu na druge drzave. Jak nacionalni brend
doprinosi kreiranju pozitivhe percepcije svijeta o drzavi te unapredenju ekonomske i politicke
pozicije zemlje, a poslieditno | unapreduje nacicnalnu konkurentnest. Samim tim, imidz drzave koja
je izgradila jak nacionalni brend, peostaje pozitivan, §to direktno utite na bolju pozicioniranost i
promovisanje pojedinacnih brendova koji poticu iz te drzave, i to se odrazava na nacionalnu |
poslovnu konkurentnost.

Razleg za dono$enje ovog Zakona je izmjena procedure definisanja vizuelnog identiteta
nacionalnog brenda a polazeci od Cinjenice da se prilikom primjene dosadasnji Zakon pokazao kao
neadekvatan. Shodno tome neophodno je bilo izvrsiti izmjene | dopune radi uspjesnije primjene
Zakona.

Imajudi u vidu da od dana stupanja na snagu Zakona o nacionalnom brendu nije podnesen nijedan
zahtjev sa sticanje prava koriécenja logotipa nacionalnog brenda ukazala se potreba za
pojednostavljivanjem procedure sticanja prava kori§¢enja.

Nepostojanje korisnika vizuelnog identiteta nacionalnog brenda onemogucava stvaranje
prepoznatljivosti drzave i njene lakSe pamtljivosti u svijesti inostrane javnosti. Samim tim dolazi do
nedovoljne vidljivosti | prepoznatljivosti svih potencijalnih korisnika vizulenog identiteta predvidenih
zakonom (pravnih i fiziCkih lica, drzavnih organa, organa drzavne uprave, nadleZnih organa opstine,
organa lokalne uprave, sudova, drzavnog tuzilastva, privrednih drustava u veéinskom vlasnistvu
drzave koji obavljaju poslove od javnog interesa, diplomatsko-konzularnih predstavnistva i institucija
i sluZbi ¢iji je osnivac Crna Gora, odnosno opétina, preduzetnika i drugih organizacija | udruzenja).

Neusvajanje izmjena | dopuna Zakona o nacionalnom brendu bi predstavijalo prepreku za
uspjedniju primjenu Zakona i ispunjenje potrebe za pojednostavlijivanjem precedure odluéivanja po
zahtjevu za sticanje prava koricenja vizuelnog identiteta nacionalnog brenda kao i razvoj politike
nacionalnog brenda.

Ciljevi



3. Opcije

Koji ciljevi se postizu predloZzenim propisom?

Navesti uskladenost ovih ciljeva sa postojeéim strategijama ili programima Viade, ako je
primjenljivo. i)

Cilievi donosenja ovog Zakona su izmjena procedure definisanja vizuelncg identiteta nacionalnog
brenda jer se javila neophodnost izmjena i dopuna radi uspjesnije primjene Zakona. Imajuci u vidu
da od dana stupanja na snagu Zakona o nacionalnom brendu nije podnegen nijedan zahtjev za
sticanje prava koris¢enja logotipa nacionalnog brenda ukazala se potreba za pojednostavljivanjem
procedure odlucivanja po zahtjevu, kao i definisanja vizuelnog identiteta nacionalnog brenda.

Ciljevi usvajanja Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu su u skladu sa
strateSkim dokumetima i programima iz oblasti razvoja turizma, regionalnog razvoja, razvoja
sektora malih i srednjih preduzeéa, razvoja sektora poljoprivrede, razvoja obrazovanja, otuvanja
kulturno-istorijskog i prirodnog nasljeda, infrastrukturnog razvoja, podsticaja direktnih stranih
investicija i sl. Zakon o izmjenama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu predviden je
Programom rada Vlade za 2021. godinu.

Koje su moguée opcije za ispunjavanje ciljeva i rjeSavanje problema? (uvijek treba razmatrati
“status quo” opciju i preporuéljivo je ukljugiti i neregulatornu opciju, osim ako postoji
obaveza donosenja predloZenog propisa).

_ Obrazloziti preferiranu opciju

Ispunjavanje ciljeva i rie$avanje problema moguce je postiéi jedino izmjenama i dopunama Zakona
0 nacionalnom brendu. “Status quo” opcija bi podrazumijevala da ¢e problem ostati nerijesen.

lzabrana opcija je neophodna zbog pobclj$anja konkurentnosti drzave, ali i njenog uspjesnog
pozicioniranja u svijesti inostrane javnosti i izgradnje pozitivnog imidZa kao drzave kandidata za
&lanstvo u EU.

4. Analiza uticaja

Na koga ¢e i kako ¢e najvjerovatnije uticati rjeSenja u propisu - nabrojati pozitivne i
negativne uticaje, direktne i indirektne.

Koje troskove ¢e primjena propisa izazvati gradanima i privredi (naro&ito malim i srednjim
preduzeéima)

Da li pozitivne posljedice dono$enja propisa opravdavaju troskove koje ée on stvoriti,

Da [i se propisom podrzava stvaranje novih privrednih subjekata na trZiStu i trzisna
konkurencija;

Ukljugiti procjenu administrativnih optereéenja i biznis barijera.

Zakon o izmjenama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu ¢e imati direktan uticaj na one
subjekte za koje je zakonom predvideno da mogu biti potencijalni korisnici prava koriscenja
vizuelnog identiteta nacionalnog brenda, sa ciliem podsticanja kvaliteta njihovih proizvoda i usluga
na trzistu, a na taj nain i povecanje njihove konkurentnosti na incstranim trzistima, $to ¢e za
rezultat imati mnoge pozitivne efekte u vidu povecanja izvoza, smanjenja spoljno-trgovinskog
deficita, rasta BDP-a per capita, smanjenja nezaposlenosti, porasta zivotnog standarda
stanovnistva, poboljsanja ambijenta za poslovanje i sl. Ne postoji negativan uticaj ovog Zakona.

Primjena propisa nece izazivati trodkove za gradane i privredu.
Propis nece stvoriti troékove.
Propisom se podrzava zdrava trzidna konkurencija.

Usvajanjem Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu se ne stvaraju biznis
barijere, vec se podstie konkurentnost, kako privrednih subjekata, tako i crnogorske privrede
uopste. Ovim Zakonom se motivisu privredni subjekti u Crnoj Gori da ispunjavanjem Zakcnom



propisgnih uslova ostvare Pravo na upotreby vizulenog identiteta nacionainog brenda.a samim tim
obezbijede prepoznatiljivost i konkurentsku prednost na trzistu, kako u zemlji tako i u inostranstvy.

. Procjena fiskainog uticaja

Da li je potrebno obezbjedenje finansijskih sredstava j= budzZeta Crne Gore za implementaciju
Propisa i u kom iznosu?;

Da i je obezbjedenje finansijskih sredstava jednokratno, ili tokom odredenog vremenskog
perioda? Obrazloziti;

Dali implementacijom propisa proizilaze medunarodne finansijske obaveze? Obrazloziti;
Da li su neophodna finansijska sredstva obezbijedena u budzety za tekuéu fiskalnu godinu,

Da li ée se implementacijom Propisa ostvariti prihod za budZet Crne Gore?;
Obrazloziti metodologiju koja je korigéenja prilikom obraduna finansijskih izdataka/prihoda;

Da li su postojale sugestije Ministarstva finansija na nacrt/prediog propisa?;

_ Dali su dobijene p:_-iqud_pg_implementirane u tekst propisa? Obrazioziti.

Nije potrebno obezbjedenje finansijskih sredstava iz budZeta Crne Gore za imp!ementaciju propisa.
Vidjeti prethodni odgovor,

Implementacijom propisa ne proizilaze medunarodne finansijske obaveze.

Vidjeti prethodni odgovor,

Predvideno je donosenje podzakonskog akta, ali iz kojeg nece proisteg; finansijske obaveze.

Zakon o izmjenama i dopunama Zakona o nacionalnom brendu nece uticati na ostvarivanje prihoda
za budzet Crne Gore.

Nije koris¢ena posebna metodologija.
Ne.

- Konsultacije zainteresovanih strana

Naznagiti da li je koriséena eksterna ekspertiza i ako da, kako;

Naznaciti koje su grupe zainteresovanih strana konsultovane, u kojoj fazi RIA procesa i kako
(javne ili ciljane konsultacije):

Naznaéiti glavne rezultate konsultacija, i koji su predlozi i sugestije zainteresovanih strana

pﬁhvaéeqi qdnqsr_lo nijye_suiprihvac'._eni, Obrazloziti

ekspertska podrska,

Ministarstvo ekonomskog razvoja je prije pripreme Nacrta zakona o izmjenama i dopunama Zakeona
0 nacionalnom brendu sprovelo konsultacije zainteresovane javnosti u ciliu prikupljanja predloga |
sugestija od znataja za predmetnu oblast. U Cilju ukljuéivanja NVO sektora u proces izrade
predmetnog propisa, objavilo je i poziv za predlaganje predstavnika NVO sektora za ¢lana radne

Tokom trajanja konsultacija zainteresovane javnosti, prije izrade Nacrta zakona o izmjenama |

dopunama Zakona o nacionalnom brendu, nije pristigao nijedan predlog niti sugestija u vezi



predmetnog propisa. Takode, tokom trajanja javne rasprave nije bilo predloga, primjedbi nitj
Sugestija.

Za Sprovedenje Zakona o izmjenama | dopunama Zakona o nacionalnom brendy Ce biti zaduzeni:
Ministarstyo ekonomskog razvoja, nadlezne inspekcije i eventualno nevladine organizacije iz oblast;

MINISTAR
mr Jakov Milatovié

Mijesto i datum

Podgorica, 20. avgust 2021. godine VA i o A




